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Bakgrund

The Global Alliance for Responsible Media (GARM) ar det férsta initiativet i branschen som

enar marknadsforare, mediebyraer, medier, plattformar och branschorganisationer i kampen
mot skadligt innehall pa natet. Detta initiativ ar viktigt for att skapa en sund och saker digital

miljé som hjélper branschen som verkar i den samt hela samhéllet som vistas i den.

Under september 2020 togs forsta steget globalt fér att skapa ett gemensamt ramverk som
alla kan forhalla sig till GARM Brand Safety Floor + Suitability Framework éversatt till
svenska handlar det om ”Basniva for varumarkesséakerhet och ett Ramverk for
anvéandning”. Ramverket definierar ett antal kategorier av kansligt innehall och beskriver
flera olika nivaer av risker med dessa. Varje kategori har en guide fér annonsering som
spanner ifrdn en lagstaniva for varumarkessakerhet, det vill sidga innehall som inte ar
lampligt for nagon annonsering éver huvud taget (Brand Safety Floor), till innehall som kan
vara kansligt men som trots det ar lampligt for annonsfinansiering om annonsoéren ar extra
uppmarksam. (Suitability Framework).

Standarden for annonsplaceringar ar framtaget for att anvandas tillsammans med en
Basniva fér varuméarkessikerhet och ett Ramverk fér anvandning for att kunna ge alla
som annonserar i digitala kanaler och pa plattformarna en gemensam standard kring hur de
kan utvardera reklamplaceringen i férhallande till k&nsligt innehall pa natet for att kunna
sakerstélla att varumérket inte skadas. Standarden fér annonsplaceringar ar tankt att
samverka med Basniva for varumarkessékerhet och Ramverk for anvandning i de fall
da innehdllet &ar Iampligt fér annonsfinansiering men kan vara kansligt for dem som placerar
sina annonser i plattformarna.

Med transparens samt ett gemensamt ramverk kan annonsérer enklare se till att
annonseringen sker vid innehall som battre stimmer dverens med féretagets samt
varumarkets véarderingar.
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lllustration som visar nivaer av innehall som &r kansligt
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GARM Brand Safety Floor » advertising support o
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< GARM Harmful Content Categories >

GARM kategorier for kansligt innehall

Pornografiskt material

Vapen

Brott eller skadlig inverkan mot individer och/eller samhéllet inklusive brott mot
manskliga rattigheter

Dod, vald eller militdra konflikter

Piratkopiering

Hatbrott eller aggressivt upptrddande

Svordomar, aven inkluderande tecken och innehall avsett att chocka eller uppréra
lasare

Droger/Tobak/e-cigaretter/vapen/alkohol

Spam eller skadligt innehall

Terrorism

Desinformation (Ny kategori, vi hade inte med den i férra GARM)

Debatterade kansliga sociala fragor
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Denna standard och ramverk ar framtagen av en arbetsgrupp inom GARM som bestar av
annonsorer, mediebyraer, medieplattformar samt olika branschorganisationer.
Arbetsgruppen bildades i januari 2021 och presenterade dessa rekommendationer i
december 2021 f6r GARM’s styrgrupp och GARMS'’s 6vriga intressenter. Arbetsgruppen
var 6ppen for alla medlemmar som ville hjalpa till att I6sa problemet med Brand Safety.

Denna standard bygger pa en genomgang av undersdkningar, bade med
observationsdata saval som frageformular, gjorda av Edelman, BMW/CHEQ, General
Motors, Johnson & Johnson, Meta, Twitter, TikTok, och OMG. Dessutom genomférde
GARM egna studier kring annonsérer och mediebyraers behov av en standard foér
annonsplacering. Sammanfattningsvis visade de att:

1. Studierna visar att konsumentpaverkan varierar stort beroende pa innehallet. Var
genomgang av undersokningar innefattade allt fran frageformular till observationsdata. De
inkluderade bade undersodkningar av material som inte lampade sig alls for
annonsfinansiering till material som kunde I&dmpa sig fér annonsfinansiering. Var slutsats
fran dessa studier var att skadligt innehall kraver stérre distans medan innehall battre
lampat fér annonsfinansiering inte kraver lika stor atskillnad. Darfér fokuserar vi oss pa
rekommendationer for en minimumstandard pa reklamplacering anpassat for material som
lAmpar sig for annonsfinansiering.

2. Annonsorer och mediebyraer 6nskar generella rekommendationer som kan
anvidndas oavsett medier och plattformar. Nar vi tillfragade branschen uttryckte nara 9
av 10 mediekdpare ett behov av medieoberoende rekommendationer; annonsdrer och
mediebyraer ville ha en gemensam standard. Prioriteringsordningen var som féljer: Audio,
Video, Livestreaming och Feed.

3. Annonsorer och mediebyraer anser i allt hogre grad att reklamplaceringen ar
viktig for Brand Safety och strategier for Suitability: Néstan 9 av 10 annonskdpare
uppger att lamplighet och reklamplacering ar mycket viktigt eller extremt viktigt i det
dagliga arbetet, och nastan 2 av 3 annonskdpare skulle vélja medier dar kontrollen ar
enklare och battre.
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Malsattning

Denna standard tillhandahaller:

Konsekvent modell fér matningar

Standardiserade annonsplaceringar

Okad transparens

Hur modellen ska anvandas

Sakerstaller ett konsekvent angreppssatt i
hur placeringen utvarderas relativt material
som lampar sig for annonsfinansiering
inom Ramverk for anvandning

Skapa en branschstandard som
tillhandahaller specifikationer for
framtagande av annonsutrymme anpassat
efter medieslag

Skapar ett ramverk utifran vilket den
faktiska annonsplaceringen kan rapporteras
av annonsorer, mediebyraer, teknikforetag,
medier och plattformar

* Medlemmar i GARM kommer anvanda denna modell vid annonsplacering och uppféljning.

* Medier, plattformar och teknikféretag kommer att applicera denna modell allt eftersom.

* GARMs gruppledare (Working Group Leaders) och GARMSs styrgrupp kommer att
samarbeta med medier och plattformar inom GARM f6r att félja upp implementeringen av
standard for reklamplacering via lI6sningar inom ett gemensamt ramverk.

* GARM kommer att arbeta nara auditféretag som MRC for att inférliva standard for
reklamplacering i existerande ackrediteringsprocesser dar sa ar lampligt.

* GARM samarbetar med Solutions Developers Working Group for att integrera standard
for reklamplacering med existerande kampanjuppfdljningsmodeller.

Denna tabell beskriver den slutgiltiga standarden for reklamplacering fran GARM. Denna
standard kommer att anvandas inom medier och plattformar (férstaparts verktyg) och inom
fristdende leverantérer som ar integrerade med medier och plattformar (tredjeparts verktyg).
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Viktigt att notera angaende detta ramverk:

1. INKLUDERADE ANNONSFORMAT: De format som har identifierats och ingar &r valda
utifran de vanligaste férekommande medieformaten som exempelvis: Feed, Stories, Video
In-Stream, Audio In-Stream.

OBS: Livestream audio och livestream video ingar fér nuvarande inte i ramverket da den
tekniska och operationella komplexiteten i tidigare incidenter har visat att livesandningar i
dagslaget inte kan sékerstalla en sédker annonsmiljé. Publicering sker i realtid vilket
innebéar att det inte gar att styra annonsplaceringar pa ett sékert satt. Arbetsgruppen
fortsatter arbetet med att inkludera dessa i en senare uppdaterad version av GARM-
ramverket nar problemet ar I6st. Denna uppdatering kommer avhandla hur basnivan
sékerstalls och de tekniska I6sningar som anpassas till ramverket f6r anvandning.

2. STANDARD: Beskriver hur placeringen av annonsen utvarderas utifran respektive
annonsformat. Detta &r antingen spatialt, (det vill sdga baserat pa avstandet mellan
annonsen och innehallet) eller temporalt (det vill sdga tid mellan annonsen och
innehallet).

3. AVSTANDSENHETER: Detta &r den sjalva matenheten som ska anvandas for att
identifiera innehall som &r nara nog annonsen for att behdva utvarderas och
kategoriseras. Detta skall ses som en branschstandard och ett minimum som medier och
plattformar kan utdka om sa ar nédvandigt.

FORMAT ADJACENCY MINIMUM NOTES
STANDARD ADJACENCY UNIT

Feed This covers content (text, Spatial +/-1 e Adjacency controls should apply to
video, image, audio) that is individual and group feed and
featured in a newsfeed or timeline (e.g., lists and groups that
timeline environment are public and/or private)
irrespective of the screen e Comments on videos are not a
being mobile or computer. focus for suitability controls — but

platform must be able to uphold
Floor on videos

This covers sequenced Spatial +/-1 ¢ Comments on stories are not a
content from a single focus for suitability controls — but
creator in a carousel platform must be able to uphold

N N environment, where ads Floor on videos

2
— THIE]
w

may appear within or
between such segments.

Video: This is prerecorded video Temporal +/-0 e Adjacency solutions and controls
In-stream content that is uploaded to Directly Adjacent should apply to Pre/Mid/Post and
— a website or platform that Parallel ad units
features ads before, in ¢ Comments on videos are not a
between or after specified focus for suitability controls — but
video content platform must be able to uphold
Floor on videos
Audio: This is pre-recorded audio Temporal +/-n e Adjacency controls should apply to
In-stream content that is uploaded to Same as ad unit Pre/Mid/Post and Parallel ad units
= a website or platform that length e Comments on content are not a
features ads before, in (n = ad length) focus for suitability controls — but
,,|||,,,, between or after specified platform must be able to uphold
video content. Floor on audio content
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FORMAT

Feed

Stories

Video: in
stream

Audio (ljud):
in-stream
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AVSTANDSENHET

Detta inkluderar
innehall (text,
video, bilder,
ljud) som
presenterasien
nyhetsfeed eller
kronologisk
rapportering
oavsett om det
galler mobil
eller dator.

Spatial

Detta avser
innehall fran en
enda kallaien
karusell dar
annonser
forekommer
inom eller
mellan
segmenten

Spatial

Detta avser
forinspelat
material som
laddas upp till
en hemsida
eller plattform
som visar
annonser fore,
emellan eller
efter innehallet

Temporal

Detta avser
forinspelat
material som
laddas upp till
en hemsida
eller plattform
som visar
annonser fore,
emellan eller
efter innehallet

Temporal

MINSTA
(MINIMUM)
AVSTAND

+/-1

+/-1

+/-0
Direkt intill

+/-n

Samma langd
som annonsen
(n = annonsens
langd)

KOMMENTAR

¢ Avstands kontroll skall
ocksa appliceras pa t.ex.
forum och chattar

e Kommentarsfalt kring
videoinnehall &r inte
inkluderade — men
plattformar maste tillse en
basniva for
varumarkessakerhet

e Kommentarsfalt ar inte
inkluderade — men
plattformar maste tillse en
basniva for
varumarkessakerhet

¢ Annonsplaceringskontrollen
galler Pre/Mid/Post och
annonser som visas parallellt
med innehallet

e Kommentarsfalt kring
videoinnehall &r inte
inkluderade — men
plattformar maste tillse en
basniva for
varumarkessakerhet

¢ Annonsplaceringskontrollen
galler Pre/Mid/Post och
annonser som visas parallellt
med innehallet

e Kommentarsfalt ar inte
inkluderade — men
plattformar maste tillse en
basniva for
varumarkessakerhet



